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Genuss am Fluss — Vertrieb und
Vermarktungsmoglichkeiten des
Elbeburgers

Firoska Patzak

Planungsburo fur Regionalentwicklung,
Freiraum & Umwelt

Treffen der Erzeugergemeinschaft ,Elbeburger” am 3. Mai
2011 in Oranienbaum-Worlitz, OT Gohrau
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»Vorstellung bisheriger Ergebnisse
» Entwicklungspotenziale

»Vorstellung des Vertriebpartners und des
Elbeburgermobils

» Produktwerbung und Finanzierungsmoglichkeiten
» Fazit / Ausblick



Welche Ziele sollen mit einer
Reglonalvermarktung verfolgt werden?
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o Bl 3.4 Der Elbeburger®

> seit Herbst 2008; Projekt des FOLV

» Ziele: Erhdhung der regionalen Wertschopfung!
Naturschutz durch Nutzung!

» Zusammenarbeit mit verschiedenen Partnern
» seit Marz 2011 ,Vertrieb mit Elbeburger-Mobil“




Die Elbeburger-Varianten
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Varianten des Elbeburgers

EIbelamm (Bulette vom Elbelamm)
Auenwild (wildbulette)

Fisch (rischbulette)
‘Heckrind (suletté vom Heckrind)
oA, Vegetar_jsﬁhef Burger
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Erzeuger und Verarbeitungsbetriebe
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Der Elbeburger® wird in verschiedenen Varianten angeboten:

mit Lammfleich, Wildfleisch, Fisch, Rindfleisch und als vegetarische
Varianten sowie mit unterschiedlichen Gewiirzsaucen (2.B. Senfsauce,
Meerrettichsauce, fruchtige Sauce auf Apfelbasis).

Alle Zutaten des Elbeburgers (Fleisch, Kase, Britchen, Gemiise und
Gewiirzsauce) werden von Evzeugern aus dem Gebiet der Mittleren
Elbe produziert. So stammt das Fleisch und der Kase von Tieren
aus verschiedenen Beweidungsprojekten, die zur Evhaltung der
Kulturlandschaft im Biosphiwenreservat beitragen.

Durch die kulinarische Verwertung der Produkte wird die regionale
Wirtschaft gestérkt und die Zusammenarbeit zwischen Produzenten
und Anbietern gefordert. Kurze Transportuwege schonen die Umwelt.

Mit dem Verzehr des Eféeéu@ers tragen Sie zur
< f&réu@ regionaler Betviebe und zum Evhalt unsever
Landschaft ber!
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Backerei Eckhard Grofle, 06785 Oranienbaum-Waorlitz,
OT Gohrau, jugendstr. 26, Tel. 0349 05-20424

Schaferei Olav Miicke, 06785 Oranienbaum-Warlitz,
OT Riesigk, Feldblick 8, Tel. 0172-349 8189

Fleischerei Gotifried Wildgrube, 06785 Oranienbaum-Warlitz,

OT Gohrau, Jugendstr. 10, Tel 0349 05-20534

Plendts Biohof, Stefan und Elvira Plendt
06888 Lutherstadt Wittenberg, OT Pratauw, Lindenstr. g,
Tel 03401-450126

Forellenhof ThieRen, Frank Ehrmann
06862 Thieflen, Manchholz 3, Tel. 0349 07-204 55

Anhalt-Dessauische Wildkammer, Fleischerei Ogkler,
06785 Oranienbaum-Warlitz, OT Warlitz
Erdmannsdorfisir. 82, Tel. 034905-20379

Primigenius Kdthener Naturschutz
und Landschaftspflege gGmbH
06369 Wulfen, Am Weinberg 6, Tel. 034979-30040

KiekinPott GbR, Stefan Wallwitz
06844 Dessau-Rofllau, Zerbster Str. 16, Tel. o177-3932889
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A\

Beschaffenheit der Zutaten

A\

Qualitatskriterien

A\

Wie kann kurzfristig auf grolSere Bestellmengen
reagiert werden?

A\

Losungsmoglichkeiten flr Logistik

A\

Entwicklung weiterer Varianten (Gefltgel oder fir
spezielle Zielgruppen; z.B. Senioren)

» Grindung einer Erzeugergenossenschaft?



9P consurr Das Elbeburgermobil
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» seit Marz 2011 Kooperation mit der Kiek in Pott GbR,
Herr Stefan Wallwitz

» Gestaltung eines Imbisswagens als

III

,Elbeburgermobi




7 Consult Produktwerbung
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» Flyer Regionalprodukte, Elbeburger, Elbeburgermobil
» Finanzierungsmoglichkeiten
» Weiteres Marketing

Kulturlandschaft mit allen Sinnen geniefen!

K e ‘f lbeburger®
e = - -.\ e ,:7-— = burgers

Elbeburger ®-Eine Spezialitit aus der Region
‘ .. . Elbeliste

Elbcburger-obi
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oo G Fazit / Ausblick

» Regionale Produkte als Chance! =» Verknlpfung mit
touristischen Angeboten (z.B. Genuss-am-Fluss-Tour)

Regionale Produkte liegen im Trend und sind
Premiumlebensmittel!

»Ziel: Erhalt der Landschaft / Erhalt und Forderung
regionaler Betriebe
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Weitere Informationen: www.pp-con.de




